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Akademiska Hus arbetar

tilsammans med Goteborgs
Forenade Studentkarer med
studiesociala fragor mot malet att bli
Sveriges studentstad 2026. |
dagslaget onskas ett mer omfattande
underlag for att sprida kunskap om
hur viktiga studenterna ar for
Goteborgs stad och dess naringsliv
inom politiska diskussioner.

Akademiska Hus efterfragar
en djupare forstaelse for hur

studenter paverkar ekonomin i
Goteborg, dar fokus ligger pa
vardagsekonomin. Malet ar att fa
statistik pa hur stor del av
studenternas disponibla inkomst som
spenderas i Goteborg och darmed
kunna pavisa vikten av att fortsatta
arbeta med studiesociala fragor.

HandelsConsulting genomforde en undersokning av studenters utgifter i
Goteborg for att forsta deras paverkan pa den lokala ekonomin

HandelsConsulting har i
samrad med kunden utformat
en enkat som undersoker studenters
paverkan pa Goteborgs ekonomi.
Vidare har omfattande desk research
genomforts i syfte att validera och
starka resultaten fran enkaten. For
att ytterligare bredda kartlaggningen
har aven tolv intervjuer genomforts
med personer verksamma inom
Goteborgs naringsliv.

Hur paverkar och bidrar studenter till Goteborgs ekonomi?
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En tredelad process mojliggjorde for HandelsConsulting att genomfora
en omfattande analys av studenters paverkan pa Goteborgs ekonomi

En tredelad datainsamling o
HandelsConsulting utformade i samrad med STUDENTERS PAVERKAN

Akademiska Hus och Géteborgs Férenade Studentkarer PA GOTEBORGS EKONOMI

en enkatundersokning med syfte att kartlagga
studenters utgifter inom olika kategorier i Goteborg.
Insamlad data kompletterades sedan av desk research i
syfte att jamfora studenternas enkatsvar med tidigare
utforda studier for att sakerstalla validitet i
undersOkningen.

ENKAT OCH DESK RESEARCH

Utformade i samrad med kund en
enkatundersokning for att kartlagga
studenters spenderande i Goteborg med
hansyn till olika kategorier. Omfattande
desk research har aven genomforts i
syfte att validera och starka resultatet.

Utdver desk research genomférde HandelsConsulting
intervjuer med aktorer inom Goteborgs naringsliv. Detta
bidrog till att kontextualisera insikterna kring
studenternas paverkan pa Goteborgs ekonomi
ytterligare, vilket lade grunden for den avslutande
analysen.

Kombinationen av enkatundersokningen, desk research
och intervjuer skapade darmed underlag for
HandelsConsulting att sammanstalla studenternas
ekonomiska paverkan pa Goteborg.
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Enkaten hade en slutforandegrad om 91% och svaren kompletterades
av desk research och intervjuer med aktorer inom naringslivet

Enkat-

undersokning

Enkatundersokning

Totalt hade enkaten 1 902 svar och

en slutférandegrad om 91%. |
enkaten efterfragades endast
studenternas spenderande inom
olika kategorier i GOteborg, vilket
innebar att kostnader utanfor

Goteborg till stor del bortses fran i
denna undersokning. | majoriteten

av enkatfragorna anvandes

prisintervall som svarsalternativ for
utgifterna. Snittvarden beraknades i

rapporten utifran mittpunkten pa
respektive intervall. Vidare

Desk research

Desk research i projektet hade
som huvudsyfte att komplettera
enkatsvaren, vilket gjorde att en
stor del information hamtades
fran tidigare rapporter som
undersokt studenters
ekonomiska situation.
Majoriteten av kallorna har
hamtats fran diverse
myndigheter inom
utbildningssektorn, men det
forekommer aven rapporter fran
andra aktorer. Kallorna som

Intervjuer

Intervjuunderlaget utformades i
samrad med Akademiska Hus
och Goéteborgs Forenade
Studentkarer. Vid val av
intervjupersoner diskuterades
vilka branscher och geografisk
placering som skulle skapa ett
sa omfattande underlag som
majligt. HandelsConsulting
valde sedan ut aktorer inom
Goteborgs naringsliv utifran
ovan namnda behov. Fyra av
tolv respondenter hade
onskemal om att forbli

definieras Goteborg i rapporten mer
specifikt som Vasttrafiks zon A.

anvants presenteras I6pande i

rapporten i form av fotnoter. anonyma.
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HandelsConsulting har undersokt och analyserat studenters utgifter i
Goteborg samt identifierat deras totala paverkan pa stadens ekonomi

e

[e]

Utgifter per kategori

Enkaten visar pa att studenter i Géteborg
har en medelinkomst om 12 761 kronor i
manaden. Genomsnittliga utgifter uppgar
till 10 813 kronor, dar bland annat 43%

utgors av boendekostnader och 20%
bestar av mat- och hushallskostnader.
65% av respondenterna svarar "ja” eller
"lutar at ett ja” pa fragan om man planerar
att stanna i Goteborg efter examen.
Jobbmojligheter och sociala relationer
spelar storst roll i valet av bostadsort.

Foretagsperspektiv

HandelsConsulting genomforde tolv
kvalitativa intervjuer med aktorer inom
GoOteborgs naringsliv. 92% anser att
relationen till studenter ar betydelsefull
och viktig att varna om, dartill dnskar
samtliga respondenter att Goteborg vaxer
till att bli Sveriges studentstad 2026. 83%
av respondenter anser att studenter bidrar
till verksamhetens omsattning och 75%
anser att studentevenemang ar viktiga.
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Enkatresultaten visar pa en representativandel om 65% kvinnliga svar,
dar majoriteten av respondenterna ar mellan 21-23 ar gamla

Aldersfoérdelning Konsfordelning

Over 35 l 6%
33-35 I 3%
30-32 I 5%

27-29 . 9%

21-23

18-20 - 16%

Under 18 ‘ 0.2%

39%

0% 20% 40% 60% ® Annat

1Kalla: Universitetskanslersambetet (2024). Registrerade studenter per studentform.
2Kalla: Goteborgs Universitet (2023). Fakta och siffror.

1%

Kvinna

|

0.4%

Man = [cke-binar

Aldersfordelning och konsfordelning

55% av studenterna som svarade pa enkaten ar
23 ar eller yngre. Detta stammer éverens med
Universitetskanslersdmbetets (UKA) siffror om att
den storsta andelen studenter ar yngre an 24 ar
gamlal.

6% av respondenterna ar 6ver 35 ar gamla. Detta
ar en lagre andel &n UKA:s statistik, dar 19% av
studenterna som ar registrerade pa minst en
kurs pa Goteborgs Universitet eller Chalmers
under varterminen 2024 ar éver 35 ar.

Vidare identifierar sig 65% av respondenterna
som kvinnor, medan 33% identifierar sig som
man. Resterande andel identifierar sig som
antingen "Icke-binar” eller "Annat”. Detta speglar
Goteborgs Universitets fordelning pa studenter
fran 2023 val, dar andelen kvinnor uppgick till
67% och andelen man till 33%?.
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88% av respondenterna bor inom Vasttrafiks zon A, samtidigt som 26%
anser att Goteborgs kommun ar deras hemort

Boendeomrade enligt Vasttrafiks zoner

7on B Zon C Utanfor
5% 4% Vasttrafiks zoner

T

3Kalla: Vasttrafik (2024). Vésttrafiks zoner.

4 Kalla: Statistiska Centralbyran (2022). Flest flyttar i ndromradet.

Upplevd hemort

Utanfor
Sverige
12%

Annan del
av Sverige
37%

Goteborgs
kommun
26%

Boendezon och hemort

| kategoriseringen av boendezoner
anvands Vasttrafiks A-, B- och C-
zoner3, Nastan nio av tio
respondenter bor inom Vasttrafiks
zon A, vilken innefattar Goteborg,
Partille, MéIndal och Ockerd. Endast
en dryg tiondel bor utanfér denna
zon.

51% av respondenterna har
tillbringat storsta delen av sina liv i
Vastra Gotaland, medan 49%
tillbringat storsta delen av sitt liv i
Ovriga Sverige eller utanfor Sverige.

Enligt Statistiska Centralbyran
(2022) ar langre flyttningar vanligare
fran juni till september, vilket
kopplas till hdgskolornas
terminsstart och slut®.

@g\ HANDELSCONSULTING
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Narhet till familj och vanner ar den viktigaste faktorn bakom valet att
studera i Goteborg, foljt av utbildningsutbud och kvalitet

Beslutsfaktorer for val av studier i Goteborg

Geografisk narhet till familj/vanner
Utbildningsprogrammens utbud
Rykte och kvalitet pa universitetet
Personliga rekommendationer
Jobb- eller karriarsmajligheter
Studentliv och sociala aktiviteter
Transportmdjligheter

Narhet till natur

Annat

.
e
e
e
T

——

Boendemodjligheter

o
X

5% 10% 15% 20%

Anledningar till studier i Goteborg
| denna fragan fick respondenterna
ange vilka anledningar som var
bidragande till valet av studier i
GoOteborg. Respondenterna kunde ange
flera svarsalternativ, vilket gor att den
procentuella fordelningen som visas ar
baserad pa 4 816 ifyllda
svarsalternativ.

Studenterna framhaver den
geografiska narheten till familj och
vanner som den viktigaste parametern
i valet av studier, samtidigt som bade
utbud och kvalitet pa universiteten
spelar en betydande roll i beslutet.

Aven personliga rekommendationer
fran familj och vanner samt framtida
karriarmajligheter spelarin i valet av
utbildning.

?; HANDELSCONSULTING
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95% av respondenterna har en studietakt om 100% och fordelnhingen
av svar per larosate ar till stor del representativ for studentpopulationen

Studieniva

= Grundniva (t.ex.
kandidatprogram
eller yrkeshégskola)

Avancerad niva (t.ex.
magister- eller
masterprogram)

Doktorandniva (t.ex.
forskarutbildning
eller
doktorandprogram)

Studietakt

0% 20%

1%

40%

Larosate

Handelshdgskolan
Samhallsvetenskapliga fakulteten
Humanistiska fakulteten
Naturvetenskapliga fakulteten
Sahlgrenska akademin

Chalmers Tekniska Hogskola
Utbildningsvetenskapliga fakulteten
IT-fakulteten

Yrkeshdgskola

Konstnéarliga fakulteten

Annan skola

°8II
X

7%
5%
4%

2%

N 1%

0% 5% 10% 15% 20% 25%

2% 3% 1%

®100%

75%
50%
W 25%

60% 80% 100%

*Alla fakulteten, Sahlgrenska akademin och Handelshégskolan tillhdr Goteborgs Universitet.

23%

Studiesituation

63% av respondenterna studerar pa
grundniva och 36% studerar pa
avancerad niva. Endast en procent
av respondenterna studerar pa
doktorandniva.

Majoriteten av respondenterna har
en studietakt om 100% och endast
en liten andel studerar pa 75%, 50%
respektive 25%. Studenterna
uppgavs valja det alternativet som
lag narmast ifall inget alternativ
stamde Ooverens med deras situation.

En stor andel av respondenterna
studerar pa de storsta fakulteten sett
till antal regjistrerade studenter.
Andelen svar fran larosatena ar till
stor del representativ for andelen
studenter fran respektive larosate.

%72 HANDELSCONSULTING
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Studiemedel i form av CSN-bidrag och CSN-lan ar de vanligaste

inkomstkallorna for studenter i Goteborg

Fordelning av studenters inkomstkallor
90%

80%
80%

70% 64%

60%
50%
42%
40%
30%
20% 15%
11%

10%

0%

CSN-bidrag CSN-1an

Deltidsjobb

Ekonomiskt stod
fran narstaende

5 Kalla: Eurostudent (2024). Social and Economic Conditions of Student Life in Europe.

Annat

4%
.
Heltidsjobb

Inkomstkallor for studenter i Goteborg
Enligt enkatsvaren ar de vanligaste
inkomstkallorna for studenter i Goteborg
studiemedel, i form av CSN-bidrag och
CSN-lan. 80% respektive 64% av
respondenterna nyttjar CSN-bidrag och
CSN-lan. Vidare visar enkatsvaren att 42%
av studenterna i G6teborg har deltidsjobb.
Heltidsjobb ar den inkomstkalla som minst
antal studenter, 4%, anger att de har.

En tidigare enkatundersdkning fran
Eurostudent (2024) visar att 51% av
studenterna i Sverige har nagon form av
extraarbete under studieterminen®. Detta
ar likt enkatsvaren som visar att 46% av
studenterna i Goteborg arbetar under
studietiden (antingen deltidsjobb eller
heltidsjobb).
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Andelen studenter i Goteborg som jobbar deltid eller heltid okar fran
42% mellan 18-23 ar till 50% mellan 30-35 ar

Inkomstkallor per alderskategori

100%
90% 84%
80%
70% 67%
60%
50%
41%
40%
30%
20%
13%
10% 6%
1%
0%
1823
B CSN-bidrag = CSN-lan

70%

59% 59%
52%
47%
40% 40%
34% 33%
28%
17% 16%
12% Lo 1 3fy 13CVI15V
0
5%

24-29 30-35 Over 35

Heltidsjobb M Deltidsjobb = Ekonomiskt stéd fran narstiende ™ Annat

Goteborgs studenters inkomstkallor
Enkatsvaren visar att andelen studenter i Goteborg
som har studiemedel i form av CSN-bidrag och CSN-
lan som inkomstkalla minskar i takt med att aldern
Okar. 84% respektive 67% av studenterna mellan 18-
23 ar har CSN-bidrag och CSN-lan. Andelen studenter
som har CSN-1an minskar sedan till 59% for studenter
mellan 24-29 ar, till 52% for studenter mellan 30-35
ar och till 34% for studenter 6ver 35 ar. Den
observerade trenden galler aven for CSN-bidrag.

Det ar aven noterbart att andelen studenter som
jobbar 6kar med aldern. Antalet studenter med
deltidsjobb ar jamnt fordelat over alla
alderskategorier men antalet studenter med
heltidsjobb 6kar med aldern vilket 6kar det totala
antalet studenter som arbetar for hogre
alderskategorier. Totalt antal arbetande studenter
okar fran 42% mellan 18-23 ar, till 45% mellan 24-29
ar, till 50% mellan 30-35 ar. Darefter minskar andelen
arbetande till 41% 6ver 35 ar.

7,50
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Medianstudenten i Goteborg sparar likt den genomsnittliga svenska
studenten och har en medelinkomst pa 12 761 kr

Fordelning av studenternas disponibla inkomster
Kr

>30000 [ 3%
N 1%

Q
X

26 001-28 000

-
N
X

22 001-24 000

N
X

18 001-20 000

N
X

9%

14 001-16 000 13%

34%

~
IS

10 001-12 000
4%
6 001-8 000

()\)I
X

a
X

)
IS

2 001-4 000

(@)
o
X

5%

o

100 200 300 400 500 600 700
Antal respondenter

6Kalla: Centrala Studiestédsnamnden (2020). Hégs kolestuderandes inkomster och utgifter.

Studenters sparande och disponibla inkomst

34% av studenterna har en disponibel inkomst mellan 12 001
- 14 000 kr. Detta motsvarar det intervall som en student med
fullstandigt CSN (bidrag och lan) har. Den genomsnittliga
inkomsten for en student ar 12 761 kr. Vid berakningen av
genomsnitt har mitten av svarsintervallet anvants for alla
intervall utom mer an 30 000 kr intervallen, dar har 30 000 kr
anvants. Samma metod for berakning av genomsnitt har
anvants genomgaende i rapporten.

Medianen oOver vad studenter i Goteborg sparar ar 1 500 kr i
manaden. Tidigare undersdkningar fran 2020 visar pa att en
genomsnittlig svensk student sparar 1 194 kr, vilket ar 1 477
kri 2024 ars prisniva®. Medianstudenten i Géteborg sparar
darmed ungefar lika mycket som den genomsnittliga studenten
i hela Sverige.

Studenter som bor i Goteborg sparar mindre an studenter som
bor utanfor Goteborg. Medianen for vad studenter som bor i
Goteborg sparar ar 1 500 kr. FOr de som bor utanfor Goteborg
ar medianen 2 000 kr.
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66% av studenterna bor antingen sjalva eller tillsammans med en
partner, 72% av respondenterna bor i hyresratter eller studentbostader

Boendesituation Boendetyp
Sjalv
Med partner

Hos foraldrar

| kollektiv
| korridor
Inneboende
Med barn ® Hyresratt
Studentbostad
Annat Bostadsratt
0% 10% 50% 30% 40% = Aganderétt (hus med eget 4gande)

7Kalla: Centrala Studiestédsnamnden (2021). Hogs kolestuderandes inkomster och utgifter 2020.

Studenters boende

Omkring 38% av respondenterna bor
sjalva, vilket stammer overens med
en kartlaggning fran Centrala
studiestodsnamnden (CSN) dar 40%
angav att de bor ensamma under
storsta delen av sin studietid ’.

28% av studenterna bor tillsammans
med en partner, vilket ar samma
andel som presenterades av CSN i
ovan namnda kartlaggning.

Cirka 41% av respondenterna bor i
hyresratt, vilket ar en storre andel an
de 29% som presenteras i CSN:s
rapport. Aven om andelen som bor i
studentbostad ar lika (31% respektive
30%), sa verkar studenter i Goteborg i
storre utstrackning hyra sin bostad
jamfort med vad som presenteras i
CSN:s rapport.

%72 HANDELSCONSULTING
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Enkatsvaren visar att studenter i Goteborg i genomsnitt spenderar i snitt

4 655 kr i manaden pa boende i Goteborg

Boendekostnad for studenter i Goteborg
Antal respondenter

400

19% 19%
350 b 18%

12%
4% 4%
%
3% %
(o)
— ]

0 2 000 4 000 6 000 8 000 10 000 >10 000 Kr

300

250

200

150

100

5

o

o

6 Kalla: Centrala Studiestddsnamnden (2020). Hégs kolestuderandes inkomster och utgifter.
5Kalla: Eurostudent (2024). Social and Economic Conditions of Student Life in Europe.

Genomsnittlig boendekostnad

Enkatsvaren visar ett genomsnittligt varde for
boendekostnaden per manad for alla studenter i
Goteborg pa 4 655 kroch 5 295 kr for studenter som
bor i Goéteborg. Detta forklaras utifran att enkaten
mater studenters paverkan pa Goéteborgs naringsliv
och raknar inte med kostnader utanfor Goteborg.
Studenter som bor utanfér Goteborg beraknas darmed
ha O kr som boendekostnad. Detta forklarar varfor
19% av respondenterna spenderar O kr i manaden pa
boende i Goteborg i grafen. Det ar noterbart att 13% av
respondenterna har svarat att de bor hos sina foraldrar
vilket aven paverkar antalet studenter som inte betalar
for boende.

Snittvardet fran enkaten ari linje med en studie av
CSN fran 2020 som visade att snittkostnaden for
boende for studenter uppgick till 4 421 kr®. Justerat till
inflation motsvarar detta 5 484 kr. Vidare visar en
studie fran EU (2024) att svenska studenter spenderar
i snitt 413 € i manaden pa boende®. Justerat till den
Svenska valutan motsvarar detta 4 759 kr.

?’; HANDELSCONSULTING
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Studenter spenderar i genomsnitt 2 190 kr pa mat och hushallsartiklar
i Goteborg, vilket ar 17% av deras genomsnittliga disponibla inkomst

Studenters utgifter pa mat och hushallsartiklar
Antal respondenter

350 19%
17%
13%
8%
150 % 79

5%
0,
4 % 3%
2%
2% 1%

501-1 000 1501-2000 2501-3000 35014000 4501-5000 5 501-6000>6000 Kr

300

250

200 11%

10

o

5

o

(@]

8Kalla: Swedbank (2023). Hushéllens Ekonomi - Student.
9Kalla: Konsumentverket (2024). Hushéllskostnader per manad.
6 Kalla: Centrala Studiestddsnamnden (2020). Hégs kolestuderandes inkomster och utgifter.

Studenternas matkostnader

Goteborgs studenter spenderar i genomsnitt 2 190 kr pa
mat och hushallsartiklar i manaden i Géteborg.
Medianen av studenters matkostnader per manad
befinner sig i intervallet 2 001-2 500 kr. En
studentbudget som Swedbank har presenterat beraknar
att en genomsnittlig student som lagar all mat hemma
lagger 2 860 kr pa mat8. Goteborgs studenter spenderar
i genomsnitt mindre an den beraknade kostnaden pa
mat, férutsatt att all mat och hushallsartiklar inhandlas i
Goteborg.

Konsumentverket beraknar att en person mellan 18 och
30 ar spenderar 4 100 kr pa mat och
forbrukningsvaror®. Enkatresultaten visar pa att 91% av
Goteborgs studenter spenderar mindre an 4 100 kr pa
mat och hushallsartiklar i Goteborg. Den genomsnittliga
Goteborgsstudenten spenderar 17% av sin inkomst pa
mat och hushallsartiklar i Goteborg. Detta ar lagre an
24% som tidigare enkatundersokningar fran CSN® har
visat att studenter spenderar pa mat.

%72 HANDELSCONSULTING
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Studenter i Goteborg spenderar mer an den genomsnittliga studenten i
Sverige pa kaféer och restauranger

Férdelning av utgifter pa restaurang Studenters utgifter pa kaféer och restauranger
ggtoa' respondenter En majoritet av studenterna i Géteborg spenderar
500 28% en del av deras inkomst pa kaféer eller
400 20% 189 restauranger vz?rje manad. Stuq!entérna spenderar
300 mest pengar pa restaurangbesok dar den
200 9% 11% genomsnittliga studenten spenderar 563 kr i
100 . I 5% 3% 6% manaden pa restauranger i Goteborg.

0 ] - . Medianutgiften for restaurangutgifter ar 376 kr.
0 1250 251500 501750 7511000 10011250 12511500 >1500 kr Studenternaspenderar i genomsnitt 196 kr pa
kaféer per manad. Medianen for kaféutgifter ar 126
Fordelning av utgifter pa kaféer K.
Antal respondenter
1000 52% - N . 0 . 0
En tidigare enkatstudie fran CSNvisar pa att
800 studenter i Sverige spenderade i genomsnitt 534 kr
600 i manaden pa kaféer och restauranger ar 2020°.
21% 10% Inflationsberédknat ar detta 672 kr per manad ar
400 2024. Studenterna i Goteborg spenderar mer an
200 I . 5% . detta. Totalt spenderar studenter i G6éteborg i
o e 1% 0% 0% genomsnitt 759 kr pa restauranger och kaféer.

1-250 251-500 501-750 751-1000 1001-12501251-1500 >1500 K¢

6 Kalla: Centrala Studiestédsnamnden (2020). Hogs kolestuderandes inkomster och utgifter.
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72% av studenter spenderar pengar pa barer och nattklubbar, och

genomsnittet av utgiften ar 428 kr i manaden

Fordelning av studenters utgifter pa barer och nattklubbar
Antal respondenter

600

28%

21%
19%
12%
8%
4%
0 3% 2%
0 1%
| R
0

251-500 751-1000 1251-1500 17512000 2251-2500 2 751-3000 >3000 Kr

500

400

300

200

100

0]

Studenters utgifter pa barer och nattklubbar
72% av Goteborgs studenter spenderar en del av sin
inkomst pa barer och nattklubbar, medan 28%
spenderar noll kr pa dessa stéllen. Den
genomsnittliga studenten spenderar 428 kr pa uteliv
per manad.

Av de studenter som spenderar en del av sin inkomst
pa barer och nattklubbar, l1agger en majoritet (60%)
mellan 1 och 1 000 kr pa dessa utgifter varje manad.
Enkatresultaten visar dven pa att det ar flest i
aldrarna 18 till 26 som spenderar en del av sin
inkomst pa barer och nattklubbar. 82% av de i aldern
24 till 26 ar spenderar en del av sin inkomst pa uteliv.
Detta kan jamféras med aldersgruppen 6ver 35 dar
47% spenderar en del av sin inkomst pa uteliv. De i
aldern 24 till 26 ar spenderar i genomsnitt 429 kr i
manaden pa barer och nattklubbar, vilket kan
jamféras med de 6ver 35 ar som i genomsnitt
spenderar 222 kr i manaden pa uteliv.

%72 HANDELSCONSULTING
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69% av studenterna spenderar en del av sin inkomst pa Systembolaget,
53% spenderar en del av sin inkomst pa energidryck och tobak

Utgifter pa systembolaget Utgifter pa alkohol, tobak och energidryck
A7n(;gl respondenter 69% av studenter handlar nagonting pa Systembolaget
600 31% 34% varje manad. Den genomsnittliga studenten i Géteborg
500 spenderar 236 kr pa Systembolaget i manaden.
400 21% Medianvardet av studenters utgifter pa Systembolaget
300 ar 126 kr.
200 9% . :
100 I I . 39 9% ) o 53% av studenter i Goteborg spenderar en del av sin
o _— i 0% 7 inkomst pa utgifter relaterade till energidryck, snus och
1250 251500 501-750 7511000 1001-12501251-1500 >1500 Kr Cigaretter. Den genomsnittliga utgiften for studenter
Utgifter pa energidryck och tobak inom denna kategori ar 206 kr. Medianutgiften ar 126
Antal respondenter Kr.
1000 47%
800 En tidigare enkatundersokning fran CSN finner att
600 8% studenter spenderar totalt 3% av sin inkomst pa
400 tidningar, tobak, alkohol, godis, spel, presenter och
11% husdjur®. Den genomsnittliga studenten i Géteborg
200 - 6% 5% 2% 1% 1% skulle da spendera 383 kr inom denna kategori. En
0 - — — I genomsnittlig student i Goteborg spenderar dver 3% av

1-250 251500 501-750 751-1000 1001-12501251-1500 > 1500 Ky sin inkomst pé energidryck, tobak och Systembolaget,

vilket motsvarar 442 kr enligt enkatresultaten.
6 Kalla: Centrala Studiestddsnamnden (2020). Hogs kolestuderandes inkomster och utgifter.
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Enkatsvaren visar att studenter spenderar i snitt 716 kr pa klader samt
halsa och skonhet inom Goteborg i manaden

Fordelning av studenters utgifter pa klader Manadskostnad pa klader - hdlsa och skénhet
Antal respondenter 84% av respondenterna spenderar pengar pa klader
600 30% fr&n butiker i Géteborg inom intervallet 0-750 kr per
500 24% manad och enkatsvaren visar ett genomsnitt pa 424
400 18% kr. Konsumentverket (2024) beskriver att individer
300 mellan 18-25 ar spenderar i snitt 840 kr i manaden
200 12% o pa klader.® Differensen forklaras av att enkaten for

’ 5% 49 denna studie riktar sig mot Goteborgs naringsliv och
100 . - - ] darmed exkluderar utgifter till e-handeln.
0
0 1250 251-500 °01-750 7511000 10011500  >1500 K Vidare spenderar 84% av respondenterna inom

Fordelning av studenters utgifter pa hélsa och skénhet intervallet 0-500 kr per manad pa hélsa och skénhet.
Antal respondenter Detta motsvarar ett snittvarde om 292 kr och ligger
800 41% under bade vad Swedbank® (660 kr) och
500 Konsumentverket (820 kr for individer mellan 18-25

539% ar) beskriver.
400 200
200 . l 9% 2% Sammanlagt spenderar darmed studenter i snitt
— 2% 1% enligt enkaten 716 kr i manaden pa klader samt
0 S

halsa och skonhet inom Goteborg. Om man tar
hansyn till Konsumentverkets och Swedbanks siffor
sa narmar sig vardet 1 000 kr.

1-250 251-500 501-750 751-1000 1001-1 500 >1 500 Kr

9Kalla: Konsumentverket (2024). Hushéllskostnader per ménad.
8Kalla: Swedbank (2023). Hushéllens Ekonomi - Student.
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Studenter i Goteborg spenderar i genomsnitt en femtedel pa hem och
inredning jamfort med ensamboende svenska hushall

Studenters utgifter pa hem och inredning
Antal respondenter

800

700 38% 38%

600

500

400

300 14%

200

6%
100
2%
0 ]

1-250 251-500 501-750 751-1 000

9Kalla: Konsumentverket (2024). Hushéllskostnader per ménad.
10 Kalla: Svensk Handel (2023). E-Handelsindikatorn.

1%
—

1001-1 500

1%

>1 500

Kr

Differens mellan studenter och svenska hushall
76% av respondenterna spenderar mellan O och

250 kr i manaden pa hus och inredning fran butiker

i GOteborg. Enkatsvaren visar ett snittvarde pa 200

Kr.

Snittvardet pa 200 kr for studenter i Goteborg ar i
kontrast mot Konsumentverket® (2024) som
beskriver att svenska ensamboende hushall
spenderar 1 100 kr i manaden pa hemutrustning.
Detta innebar att studenter i Goteborg spenderar
markant lagre an svenska hushall pa hem och
inredning.

Det ar dock noterbart att enkatsvaren endast mater
utgifter inom Goteborg vilket innebar att eventuella
utgifter till hem och inredning i butiker utanfor
Goteborg eller genom e-handel ar inte inraknat.
Svensk Handels E-Handelsindikator (2023) visar att
16% av e-handelskonsumenter handlar
heminredning digitalt°.

7,50
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Studenter utgor en betydande del av besokarna inom kultur vilket
stimulerar ekonomisk aktivitet och stadens kulturliv

Respondenternas utgifter pa kultur i Géteborg
Antal respondenter
900

800 44%
700
600 329
500
400
17%
300

200

100 5%

m -
0 [

0 1-250 251-500 501-750 751-1000

11 Kalla: Besbksnaringens Forsknings- och Utvecklingsfond (2024). Evenemang i Siffror.
12 Kalla: Myndigheten for Kultur Analys (2022). Kulturvanor i storstader.

1%

>1 000

Kr

Studenter som bidragande faktor for kultur

76% av respondenterna spenderar mellan O och 250 kr pa
kultur i Goteborg i manaden. Snittvardet for enkatsvaren ar
173 kr. Kultur innefattar gallande denna fraga all form av
kulturell aktivitet som museum, konserter men aven sport
och evenemang.

Enligt en rapport fran Bestksnaringens Forsknings- och
Utvecklingsfond®! omséatter den svenska
evenemangbranschen cirka 53 miljarder kr och Goteborg ar
den staden som bidrar nast mest. Kultur starker darmed
Goteborgs konkurrenskraft genom att stimulera ekonomisk
aktivitet och skapa sysselsattning vilket bidrar till regionens
valfard. Vidare beskriver studien om kulturvanor i
storstader? (2022) att alderskategorin 19-29 ar utgor en
avsevard del av besbkarna inom Kkultur, vilket gor ungas
narvaro viktig for den ekonomiska och kulturella dynamiken
i Sverige. Over 80% av respondenterna tillhor
alderskategorin 19-29 ar. Detta innebar att Goteborgs
studenter sakerstaller bade intdkter och det sociala
engagemanget i Goteborgs kulturliv.
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Studenter i Goteborg spenderar i snitt 215 kr i manaden pa sport och
traning samt 121 kr pa ovriga hobbys enligt enkatsvaren

Fordelning av studenters utgifter pa sport och traning

Antal respondenter

800 41%
37%
600
400
15%

200 49% o

0

o — —_
0 1-250 251-500 501-750 751-1 000

Fordelning av studenters utgifter pa ovriga hobbys
Antal respondenter

1,200 63%
1,000
800
600 o
400 oo,
“ | — — 1%
0 1-250 251-500 501-750 751-1 000

8Kalla: Swedbank (2023). Hushallens Ekonomi - Student.

1%

>1000

2%

>1 000

Kr

Kr

Sport och fritid

93% av enkatsvaren visar att studenter i Goteborg
spenderar inom intervallet 0-500 kr pa sport och
traning i manaden. Detta innefattar utgifter for gym
och utgifter relaterat till sport i Goteborg. Snittvardet
pa enkatsvaren ar 215 kr i manaden.

Vidare sa spenderar studenter i Goteborg i snitt
121 kr i manaden pa 6vriga hobbys enligt
enkatsvaren. Denna kategori innefattar alla hobbys
utover sport som till exempel musik, fotografi eller
konst.

Sammanlagt spenderar darmed studenter i
Goteborg 326 kr pa sport och fritid enligt
enkatsvaren. Enligt Swedbanks® studie om
studentekonomi (2023) sa spenderar studenter
650 kr i manaden pa samma kategori. Likt andra
fragor sa mater enkaten specifikt for Goteborg,
vilket kan forklara den observerade avvikelsen.
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Studenter spenderar i genomsnitt 546 kr pa kollektivtrafik, vilket ar
mer an pa ovriga transportkostnader dar en majoritet spenderar O kr

Fordelning av utgifter pa kollektivtrafik

Antal respondenter

1,000 51%
800
600
400
200 6% - 9%
, mm [
0 1-250 251-500 501-750 751-1 000

Fordelning av ovriga transportkostnader
Antal respondenter
1,200
1,000
800

600 24%

400 11%
200

I i 2%
O I

0 1-250 251-500 501-750 751-1 000

56%

13 Kalla: Vasttrafik (2024). Periodbiljetter.
6Kalla: Centrala Studiestddsnamnden (2020). Hogs kolestuderandes inkomster och utgifter.

5%

> 1000

3%

>1000

Kr

Kr

Transportrelaterade kosthader

Studenter i Goteborg spenderar mest pengar
pa kollektivtrafik nar det handlar om
transport med ett snittvarde pa 546 kr.
Medianen har faller inom intervallet 501-750
kr, vilket aven ar i det spann som ett
manadskort i Vasttrafik zon A kostar om du ar
student®3. Enkatsvaren visar dven att 88% av
respondenterna bor inom Vasttrafiks zon A.

56% av studenterna i Goteborg spenderar
ingenting pa Ovriga transportkostnader.
Enkatsvaren visar ett snittvarde pa 153 kr.
Tidigare undersokningar fran CSN finner att
studenter spenderar 439 kr pa 6vrig
transport, dar kollektivtrafik ar inraknat®.
Studenter i Goteborg spenderar saledes mer
pengar pa kollektivtrafik an studenter i resten
av Sverige.
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Studenter i Goteborg spenderar i genomsnitt 215 kr pa studierelaterade

artiklar i Goteborg per manad

Fordelning av studierelaterade kostnader
Antal respondenter

800
42%
700
600
31%
500
400
300
14%
200
6%
100 3%
; L]
0 1-250 251-500 501-750 751-1 000

6 Kalla: Centrala Studiestddsnamnden (2020). Hogs kolestuderandes inkomster och utgifter.
14 Kalla: Breakit (2020). Campusbokhandeln var nédra konkurs - nu séljer de fér 88 miljoner.

2%

>1 000

Kr

Studierelaterade kostnader

Genomsnittet for vad en student i Goteborg
spenderar pa studierelaterade artiklar som
inhandlas i GOoteborg ar 215 kr. Medianen for
vad en student spenderar pa studierelaterade
artiklar i Goteborg ar inom intervallet 1-250 kr.
CSN har funnit att studenter spenderar 518 kr
per manad pa studierelaterat material ar 2020,
vilket &r 641 kr i 2024 ars prisniva®.
Enkéatresultaten visar da pa att studenter i
Goteborg spenderar mindre pa studierelaterade
artiklar i Goteborg.

Daremot kan en del av studenterna handla en
del av de studierelaterade artiklarna utanfor
Goteborg eller pa natet. Adlibris Campus®4, som
saljer kurslitteratur bade nytt och begagnat,
uppskattar att 90% av deras forsaljning
kommer fran e-handel ar 2020. Detta tyder pa
att manga studenter anvander sig av e-handel
vid kop av studierelaterade artiklar.
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65% av studenterna planerar att bo kvar i Goteborg efter examen och
den viktigaste faktorn i detta beslut ar jobbmojligheter

Beslutsfaktorer vid val av bostadsort

Jobbméjligheter m——— 46% 88%

Sociala relationer  ju— 319 73%

Bostadsstituation g~ 7o, 53%
Livskvalitet " o, 46%
Utbildningsméjligheter g 5o, 35%
Trygghet och sakerhet | oo, 32%

Stadsutveckling | 4o, 26%

Annat | 14024’

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Lutar at ett ja
Vet gj
Nej

Andel som anger att faktorn paverkar deras beslut

B Andel som anger att det &r den viktigaste faktorn

15 Kalla: Statistiska Centralbyran (2017). Stockholm bést pa att behalla studenter.

Studenters bostadsplaner efter examen

Ja
® |utar at ett nej

Studenter avser att bo kvar i Goteborg

65% av Goteborgs studenter svarar antingen
"ja” eller att det "lutar at ett ja”, pa fragan om
de planerar att bo kvar i Goteborg efter
examen. Tidigare studier fran SCB visar pa att
Goteborg behaller 51% av inflyttade
studenter efter examen?®.
Enkatundersdkningen visar pa att av
studenter som ar inflyttade fran platser
utanfor Vastra Gotalands regionen svarar
57% av studenterna antingen att de planerar
att bo kvar i Goteborg eller att det lutar at att
de kommer bo kvar i Goteborg.

Nar studenterna ska valja var de ska bo ar
det manga faktorer som ar viktiga i beslutet.
Vilka faktorer som ar viktigast i att fatta
beslutet om var man ska bo ar
jobbmadjligheter och sociala relationer, dar
46% respektive 31% anger att det ar den
viktigaste beslutsfaktorn vid val av boplats.
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Ansvariga pa tolv valkanda foretag i Goteborg intervjuades i syfte att
undersoka deras syn pa studenter som ett komplement till enkaten

Spridning pa féretag kontra universitet

\REGARDEN S %, - GULLBERGSVASS
O S Olskroken
T A Goteborg LUNDEN
Sing Sing
Karaoke Cafe Kopps {
Kappa bar =
O’Learys
Jamtorget y5|ken Orgryte

< Park Lane

LINNESTEDEN7: ansGatukok
JRNA

Fysiken

>
\\\‘ GULDHEDEN

FROLUNDABORG

16 Kalla; Snazzymaps (2024). Foretag

\;;9"“ g JOHANMNES ,? Fysikdi
) 2

Q¥

S KALLEBACK

KROKSLATT

E Universitet

en

Intervjuer med tolv foretag i Goteborg

Totalt intervjuades tolv foretag, varav fyra respondenter valde att
forbli anonyma. Dessa tolv foretag inkluderar: Park Lane, O’Learys
Jarntorget, Sing Sing Karaoke, 7:ans Gatukok, Café Kopps,
Fysiken, Kappa Bar, Willys Bjorkekarr samt fyra anonyma
respondenter inom restaurang och uteliv, populara bland
studenter.

Syftet ar att analysera de utvalda féretagen utifran deras syn pa
studenters betydelse och roll. Darmed ar universitetens och
fakulteternas geografiska placering i forhallande till féretagen en
faktor som beaktats i intervjuerna. Undersokningen har delvis for
avsikt att finna samband mellan foretagens installning till
studenter och deras lokalisering i relation till universitet och
fakulteter samt jamfora foretag som ar belagna nara ett
campusomrade kontra de som ligger langre bort.

Intervjuerna kartlades strategiskt dver Goteborg for att minska
risken for geografisk bias och fanga olika regioners perspektiv pa
studenter. Fokus lag pa foretag populara bland Géteborgare men i
synnerhet bland studenter, for att sakerstalla relevanta och
givande insikter kopplade till projektets huvudfraga.
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Installningen till studenter ar overensstammande bland foretagen
oavsett vilken av de tre kategorierna de tillhor

Branschindelning

Intervjuerna kan delas in i tre
branscher: (i) kost och traning,
(ii) barer och nattklubbar samt
(iii) restaurang och kafé. Syftet
ar att undersOka hur studenter
paverkar och interagerar med
olika delar av naringslivet. Denna
indelning mojliggor en fordjupad
analys av studenters
konsumtionsmonster, men aven
branschspecifika insikter.
Resultatet ger en tydligare bild
av studenternas betydelse for
GOteborgs naringsliv och
foretagens installning till
malgruppen.

Kost och traning

Fysiken ar respondent for
studenternas koppling till Kost
och traning. Viktiga insikter
framkommer for hur studenter
paverkar och bidrar till
branschen.

Willys Bjorkekarr ar respondent
for livsmedelsbranschen samt
betydelsen av studenterna for
just Willys.

Barer och nattklubbar

Respondenterna for denna
kategori ar Park Lane, Sing Sing
Karaoke, O’Learys Jarntorget,
Kappa Bar, samt tva anonyma
respondenter.

Respondenternas upplevelser
av studenter som konsumenter
ar varierade medan
installningen till studenter
overlag ar betydligt mer
overensstammande.

Restaurang och kafé

Respondenterna for restaurang
och kafé ar 7:ans Gatukok, Café
Kopps och tva anonyma
respondenter.

Restaurangerna, likt
respondenterna for barer och
nattklubbar, beskriver varierade
upplevelser av studenter men
med en overensstammande
installning.,

7 HANDELSCONSULTING
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92% av foretagen anser att relationen till studenterna i Goteborg ar god

samt betydelsefull for deras verksamhet

Ar relationen till studenter
betydelsefull fr er? Relationen har blivit mer markant

sedan 10 ar tillbaka pa grund av
Néjes-kortet. Det ar en bra grej just
for att erbjuda nagot till studenterna.

, , Respondent, Park Lane

Studenter fyller en viktig funktion i
restaurangbranschen och Goteborgs
naringsliv. De fyller ut vardagar och
bidrar till ett jamnare gastflode.

Respondent, Anonym restaurangchef

Hos oss ar relationen valdigt
betydelsefull. Utan dem sa har jag
nastan ingen forsaljning. Vi ar helt
klart beroende av studenterna.

® Ja " Nej

Respondent, Willys Bjorkekarr

Studenters ekonomiska bidrag

Elva av tolv foretag upplever att relationen med
studenter ar positiv och betydelsefull for deras
verksamhet. Foretag med studentkvallar, rabatter och
samarbeten med karer framhaller vikten av goda
relationer med studenter samt att dessa aktiviteter
gynnar verksamheten pa bade kort och lang sikt.

Sing Sing Karaoke, Café Kopps och O’Learys Jarntorget
namner att studenterna ar en viktig malgrupp for att fylla
ut vardagarna och skapar ett jamnare gastflode per
vecka. Kappa Bar och Willys Bjorkekarr framhaller att
studenter utgdr en vardefull malgrupp, da deras narvaro
bidrar till en trygg atmosfar och en positiv arbetsmiljo for
de anstallda.

Sing Sing Karaoke uppger att studenter kan utgéra 75%
av torsdagskassan. Park Lane anger att studenter kan
sta for 100% av omsattningen vid specifika evenemang.
Fysiken rapporterar cirka 8 500 medlemskap, varav 50%
ar studenter. Foretagen ser darmed relationen till
studenter som en viktig del av verksamheten.
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Vilken sektor foretagen verkar inom ger inte nagon indikation pa om
foretaget erbjuder studentrabatter eller inte

Mater ni studenters paverkan pa Studenters paverkan pa omsattning och studentrabatter

omsatthingen? Halften av foretagen uppger att de inte mater studenternas bidrag till verksamheten, vilket
gor deras svar mer subjektiva, medan ett av dessa foretag mater studenters bidrag centralt
i organisationen. Halften av barer och nattklubbar mater inte studenters bidrag, tre av fyra
foretag inom restaurang och kafé mater inte och ett av tva foretag inom kost och traning
mater studenters bidrag. Trots att enbart 33% mater studenters bidrag ar majoriteten av
foretagens asikter och installning till studenter i linje med varandra.

Foretagen som mater studenters bidrag gor det framst via rabatter, event eller prognoser
och jamforelser. Fysiken och O’Learys Jarntorget var de tva foretagen som var mest
engagerade och hade ett systematiskt satt att mata studenters bidrag. Mellan de tre
kategorierna ar fordelningen av foretag som mater bidrag relativt jamn. Darmed ger inte
kategorin av foretag nagon indikation pa om foretaget erbjuder rabatt eller inte.

Det finns ingen tydlig korrelation mellan de foretag som mater studenters bidrag och var de
ligger i forhallande till universiteten. 7:ans Gatukok som ligger i narheten av
Handelshdgskolan mater studenters bidrag medan Café Kopps som ligger nara Pedagogen
®Ja " Nej " Vetinte inte mater studenters bidrag. Det gar darmed inte att dra slutsatsen att forhallande till
universitet spelar nagon storre roll for om foretagen valjer att erbjuda studentrabatter.
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83% av foretagen anser att studenter i Goteborg bidrar till verksam-
hetens omsattning antingen direkt eller indirekt

Bidrar studenter till verksamhetens Studenter bidrar bade direkt och indirekt till omsattningen hos foretag

omsatthingen? 83% av de intervjuade foretagen anser att studenter ar en bidragande faktor till en hogre
omsattning, direkt eller indirekt. Detta med forbehall om att det endast ar 33% av féretagen
som mater studenters bidrag till omsattningen. Fysiken som noggrant mater studenters
bidrag till omsattningen beskriver att 80% av deras intdkter kommer fran medlemskap och
att cirka 50% av medlemskapen bestar av studenter. Darav ar studenter en stor drivande
faktor for bolagets omsattning.

Fyra av foretagen uppskattar att cirka 20% av omsattningen vecka till vecka utgors av
studenter. Willys Bjorkekarr och 7:ans Gatukok ligger i Overkant och uppskattar att
studenter star for 30-40% av omsattningen. Sing Sing Karaoke, O’Learys Jarntorget och
Park Lane har evenemang eller ingar samarbeten med karer och forklarar att under dessa
dagar kan studenterna sta for en betydande del av omsattningen.

Café Kopps, Park Lane och tva av de anonyma respondenterna beskriver att studenter ar
viktiga genom att de lyfter verksamheten och indirekt bidrar till omsattningen. Foretagen
menar att studenter inte behdver bidra sa mycket omsattningsmassigt eftersom de bidrar
till foretaget genom att bara vara i lokalerna.

= Ja = Nej
Folk gar inte in pa ett tomt stélle. Dom bidrar mycket till att de gér
Studenter bidrar till OmSéttningen var "produkt" battre bara genom
indirekt. Positivl pespondent, Café Kopps ~ attvara har. Respondent, Anonym

AN

‘2 HANDELSCONSULTING

34



En fjardedel av foretagen tar strategiska beslut i samband med
studenters sasongsaktiviteter i syfte att gynna verksamheten

| vilken grad uppmarksammar foretagen sasongstrender hos studenter

Marker ni sasongstender
kopplat till studenter?

®Ja = Nej

83% av foretagen marker
av att studenterna lamnar
Goteborg under sommaren
och beskriver att det ar ett

tydligt monster fran ar till

ar.

Marker ni toppar under
terminsstart?

= Ja Nej

Halften av foretagen
noterar en Okning i aktivitet
vid terminsstart, nar flodet
av atervandande studenter
ger verksamheten ett tydligt

uppsving.

Anpassar ni er efter
studenters terminsstart?

= Ja = Nej

O'Learys Jarntorget, Willys
Bjorkekarr och Fysiken
beskriver att de genomfor
olika strategiska
anpassningar for att
marknadsfora sig till
studenter vid terminsstart.

Nar skolan boérjar i slutet av augusti
marks det att trycket blir stort igen
och da har vi extra stadat, for att
gora ett bra forsta intryck.

, , Respondent, Willys Bjorkekarr

Vi pausar studentmandagar under
sommaren pa grund av lagsasong,
men skillnaden marks tydligt nar vi
startar upp igen efter sommaren.

Vi hade det tufft under sommaren
eftersom manga kunder var borta.
Jag skulle saga att det ar tydligt och
att det ar nagot vi verkligen marker.

Respondent, O'Learys Jarntorget

Respondent, anonym restaurangchef
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Nio av tolv respondenter anser att evenemang eller samarbeten riktade
till studenter ar viktiga for att oka omsattningen och kundlojaliteten

Féretags installning till studentevenemang Hur féretagen ser pa studentevenemangs betydelse
75% av foretagen anser att deras studentdagar eller
Deltar eller arrangerar ni Tycker ni att studentevenemang ar samarbeten bidrar till 6kade intékter, sarskilt genom att
studentevenemang?* viktiga? attrahera fler gaster till verksamheten och skapa en

hogre omsattning. En majoritet av foretagen, 64%,
antingen deltar eller arrangerar studentevenemang.

Foretagen betonar ocksa att evenemang riktade till
studenter leder till en 6kad kundlojalitet. Detta genom
att skapa positiva upplevelser som gor att studenter
kommer tillbaka.

Willys Bjorkekarr som inte arrangerar aktiviteter forsoker
anda fokusera pa studenter genom att félja trender och
lyssna pa studenters behov. Ett av de anonyma
foretagen valjer att inte ha studentkampanjer da man
redan har en god relation till studenter.

= Ja = Nej =Ja = Nej

, , Pa sikt ar dessa evenemang jatteviktiga. Just pa
kvallen kanske vi inte tjanar sa mycket men det gor
ingenting. Jag skulle verkligen saga att det bidrar

*En anonym respondent valde att ge generella svar inom branschen pa fragor och ar darav exkluderad ur detta samt till en kundloijalitet.
efterfoljande pajdiagram i rapporten. ) ReSpondent’ Park Lane
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Samtliga av de intervjuade foretagen inom kategorin bar och nattklubb
erbjuder studentspecifika rabatter

Antal foretag som erbjuder studentrabatter Studentrabatter

Samtliga foretag inom bar och nattklubb erbjuder rabatter till studenter, antingen
genom fri entré vid samarbeten eller genom specifika rabatter pa mat och
alkoholfria drycker. Willys Bjorkekarr erbjuder ospecificerade rabatter genom "Willys
Plus", vilket anvands av 65% av deras kunder. Foretaget uppger att 50-60% av
butikens kunder ar studenter och anser att rabatterna, trots att de inte ar specifikt
riktade till studenter, uppskattas och anvands flitigt.

Kappa Bar ar det enda foretaget som erbjuder studentrabatter men upplever att
dessa inte utnyttjas av studenter. Sing Sing Karaoke, belaget nara Kappa Bar,
rapporterar daremot inga liknande problem, vilket tyder pa att den geografiska
placeringen i detta fallet har en tvetydig betydelse for huruvida rabatterna utnyttjas
av studenter.

Café Kopps och en av de anonyma respondenterna valjer att inte erbjuda
studentrabatter men motiverar detta pa olika satt. Café Kopps framhaller sitt
fordelaktiga lage som tillrackligt for att attrahera studenter, medan en anonym
restaurangchef anser att deras redan prisvarda mat gor rabatter dverflodiga utan
effekt pa forsaljningen.

= Erbjuder studentrabatter

, , Vi mérker mer och mer att studenter kommer pa grund
av rabatter och det gynnar oss definitivt. Vi méarker
ocksa att det ar nagot studenter verkligen uppskattar.

Respondent, O'Learys Jarntorget

Erbjuder inte studentrabatter
Erbjuder ospecifierade rabatter
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Rabatter uppskattas av studenter och upplevs av foretag som en positiv
faktor som paverkar studenternas kopbeslut

Studentrabatter Foretagens syn pa studentrabatternas fordelar
Majoriteten av foretagen anser att studentrabatter ar
Anvander studenter Paverkar rabatter studenters kopbeslut bade uppskattade och flitigt utnyttjade av studenter.
rabatterna? eller lojalitet? Flera foretag framhaller dessutom att rabatter kan vara

en avgorande faktor nar studenter valjer att besoka
olika foretag.

O’Learys Jarntorget upplever ocksa att det ar enklare att
bygga en relation med studenter genom att anvanda
rabatter.

En anonym nojesaktOr anser att rabatter inte paverkar
studenternas lojalitet och framhaller att man har
begransad konkurrens under vissa Oppettider.

Jag tror absolut att det paverkar lojaliteten. Man
gar dit man kédnner sig bekvdm och att man gar
tillbaka till stéllen som ‘ger tillbaka’.

Respondent, Park Lane

= Ja = Nej =Ja = Nej
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Elva av elva tillfragade foretag anser att en minskning av
studentpopulationen skulle paverka Goteborgs naringsliv negativt

Konsekvenser av farre studenter

12
11
10
10
8
6
4
2
0 ‘
Negativt Hade blivit
paverkade

1

Inte blivit
paverkade

Absolut att de flesta restaurangerna i
Goteborg hade paverkats negativt.
En gata som Andra lang hade
paverkats hart.

, , Respondent, Anonym

Fér mig hade det ju varit tufft. Det
skulle ju resultera i nedskarningar.
For oss skulle det vara férodande i
det scenariot.

, , Respondent, Willys Bjorkekarr

Jag tror att hade tappat 15-20% i
omsaéttning, baserat pa att ca 40%
ar studenter. Stor paverkan! Svarare
att rekrytera personal dessutom.

Respondent, 7:ans Gatukok

Konsekvenser for foretagen

Samtliga foretag inom kost och traning samt restaurang
och kafé anser att en minskad studentpopulation skulle
paverka dem negativt. Sing Sing Karaoke, Café Kopps
och tva anonyma respondenter framhaller att farre
studenter skulle leda till ett minskat gastflode. Detta
skulle i sin tur skapa en kedjereaktion dar farre gaster
avskracker andra fran att besOka.

7:ans Gatukok, Café Kopps och Fysiken anser att en
minskad studentpopulation skulle skapa personalbrist.
Fysiken papekar att manga kvallspass halls av
studenter, och farre studenter skulle minska mojligheten
att bemanna dessa, vilket skulle paverka verksamheten
negativt.

Konsekvenserna for foretagens omsattning varierar.
Café Kopps anser att deras omsattning inte skulle
paverkas namnvart, medan Fysiken, 7:ans Gatukok,
Willys Bjorkekarr och Park Lane beddmer att effekten pa
omsattningen skulle vara betydande.
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67% av foretagen tror att branschkollegor hade paverkats negativt om
studentpopulationen i Goteborg minskade

Tron om konsekvenser for branschkollegor Konsekvenser for Goteborgs naringsliv

67% av foretagen tror att branschkollegor skulle paverkas negativt,
men i varierande grad jamfort med dem sjalva. Fysiken anser att
kollegorna skulle drabbas mindre eftersom deras egna verksamhet ar
starkt beroende av studenter. Park Lane namner att Yaki-Da mgjligen
skulle behdva stanga sina onsdagar, och O’Learys Jarntorget papekar
att deras studentmandagar skulle bli betydligt svarare att
uppratthalla.

5

En anonym restaurangchef papekar att konsekvenserna av en
minskad studentpopulation beror pa vilken typ av restaurang som
drivs. Café Kopps instammer och forklarar att branschkollegor som
Espresso House skulle paverkas mer, da deras verksamhet ofta
attraherar ensamma studenter som spenderar tid i lokalerna.

1 Willys Bjorkekarr forklarar att Willys Hemma som startas upp i andra
stader nara studentomraden som till exempel i Lund varit
"megasuccéer” och att detta scenario varit forédande for liknande

0 verksambheter.

Paverkats mer Paverkats pa ett Paverkats mindre Vet inte _ _ _ . )
liknande sétt Det finns ingen tydlig gemensam namnare for konsekvenserna av

denna situation, da foretagens svar varierar oavsett bransch.
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Samtliga av foretagen ar positivt installda till om Goteborg skulle bli

Sveriges studentstad 2026

Goteborg som Sveriges studentstad 2026

14
12
12

10

Positivt

0

Negativt

Det hade varit super roligt — det hade
gynnat oss alla! Det ar vi verkligen
jatte positivt installda till.

, , Respondent, O’Learys Jarntorget

Ja, absolut! Jag tycker det behovs
mer studenter och det ska vi vara
tacksamma for i sa fall.

100%. Sjalvklart! Det hade varit
kanon och jag tror det hade gynnat
alla i staden.

Respondent, Café Kopps

, , Respondent, Park Lane

Det ar jag positivt installd till. Det
hade varit kul om det blir sa!

Respondent, Willys Bjorkekarr

Foretagens slutgiltiga tankar kring studenter

Samtliga foretag gav positiv respons pa fragan om
Goteborg som Sveriges studentstad 2026. Aven bland
de 17% som uppger att studenter inte bidrar till
omsattningen finns en tydligt positiv installning, och de
ser garna en Okad studentnarvaro i staden.

En slutsats ar att féretagen inte bara vardesatter
studenters bidrag till omsattningen, utan aven deras
narvaro som skapar positiva effekter for
verksamheten.

Willys Bjorkekarr framhaller att studenter bidrar till en
tryggare arbetsmiljé genom sin narvaro i butiken. Café
Kopps, som inte anser att studenter paverkar
omsattningen namnvart, lyfter anda fram att studenter
fyller en viktig funktion i verksamheten. En av de
anonyma respondenterna betonar att studenter ar en
fordelaktig resurs for marknadsforing, da de flitigt
delar innehall pa sociala medier och starker foretagets
synlighet.
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Boendekostnaden utgor den storsta andelen som studenter spenderar i
Goteborg och motsvarar 36% av den disponibla inkomsten

Uppdelning av studentbudgeten

Enkatsvaren visar en genomsnittlig disponibel inkomst pa 12 761 kr for
alla studenter i GOteborg, 12 731 kr for studenter som bor i GOteborg samt
12 987 kr for studenter som bor utanfor Géteborg. Detta innefattar alla

Disponibel former av inkomster, inklusive bidrag och lan fran CSN samt jobb och
Inkomst 12 761 kr 12 731 kr 12 987 kr eventuella externa finansiella stod.

Studentbudget i genomsnitt relaterat till Goteborg

Kategori Genomsnitt for Bor i Bor utanfor
alla studenter Goteborg Goteborg

Boende -4 655 kr -5 295 kr -Okr Boendekostnaden ar den stdrsta kostnaden i genomsnitt for studenter i
Mat & Hushall -2 190 kr -2 331 kr -1 138 kr Goteborg. Enkatsvaren visar en genomsnittlig boendekostnaden pa 4 655
Transport? _699 kr 661 kr -991 kr kr i manaden vilket motsvarar 36% av den disponibla inkomsten. Det &r

noterbart att den genomsnittliga boendekostnaden for alla studenter i
NoGje? -1 629 kr -1 659 kr -1 232 kr Goteborg ar lagre an for studenter som bor i Géteborg i och med att
Fritid3 - 509 kr - 530 kr -353 kr enkaten mater kostnader enbart relaterade till Goteborg. Detta innebar att
. studenter som bor utanfér Goteborg sanker genomsnittet fran 5 295 kr for
Ovrigt? - 916 kr - 931 kr - 818 kr studenter som bor i Géteborg till 4 655 kr inraknat for alla studenter i
Studierelaterat - 215 kr -227 kr -235 kr Goteborg. Vidare utgor summan av kostnaderna for boende samt mat och
Summa hushall cirka 54% respektive 60% av den disponibla inkomsten i
kostnader 10 813 kr 11634 kr 4 767 kr genomsnitt for alla studenter i Goteborg och studenter som bor i Goteborg.
Sparande + Den totala summan av kostnader i Goteborg i manaden uppgar till 10 813
externa kr for alla studenter i Goteborg, 11 634 kr for studenter som bor i Goteborg
kostnader® -1 948 kr -1 097 kr -8 220 kr samt 4 767 kr for studenter som bor utanfor Goteborg. Differensen mellan

den disponibla inkomsten och summan kosthader innefattar sparandet
samt externa kostnader som ar kostnader utanfor Goteborg.

1,2,3,4. Transport, Noje, Fritid och Ovrigt presenteras mer i detalj pa nasta slide.
5. Externa kostnader definieras som kostnader utanfér Géteborg,
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Studenter som bor i Goteborg spenderar i genomsnitt mer pa samtliga
kategorier forutom kollektivtrafik an resterande studenter i Goteborg

1. Transport

Kategori Genomsnitt for Bor i Bor utanfor Kategori SEIETE ) “Bor ! BoE Al
alla studenter  Géteborg Goteborg alla studenter  Goteborg Goteborg
Restaurang 563 kr 579 kr 439 kr
Kollektivtrafik 546 kr 509 kr 831 kr Kaféer 196 kr 197 kr 188 kr
Bvriga Barer & Nattklubb 428 kr 451 kr 256 kr
Systembolaget 236 kr 247 kr 155 kr
T tkostnad 153 k 152 k 160 k
———— - ' ' Snus & Energidryck 206 kr 208 kr 194 kr
Summa 699 kr 661 kr 991 kr Summa 1 629 kr 1 682 kr 1232 kr
,,x 3. Fritid
Kategori Genomsnitt for "Bor i Bo'r. utanfor Kategori Genomsnitt for "Bor i Bo[ utanfér
alla studenter Goteborg Goteborg alla studenter  Go6teborg Goteborg
Kultur 173 kr 178 kr 133 kr Klader 424 kr 430 kr 385 kr
Sport & Traning 215 kr 227 kr 126 kr Halsa & Skdnhet 292 kr 298 kr 248 kr
Ovriga Hobbys 121 kr 125 kr 94 kr Hem & Inredning 200 kr 203 kr 185 kr
Summa 509 kr 530 kr 353 kr Summa 916 kr 931 kr 818 kr
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Sammanlagt bidrar alla studenter i Goteborg med cirka 7,5 miljarder kr
till naringslivet i Goteborg per lasar enligt enkatsvaren

Studenters ekonomiska paverkan pa Goteborg Paverkan pa Goteborgs naringsliv fran enkatsvaren
Studenters paverkan pa Goteborgs naringsliv har raknats ut utifran den
Kategori Per manad Per termin Per |asar genomsnittliga kostnaden for respektive kategori multiplicerat med
antalet studenter i Goteborg. Kalkylen utgar ifran 77 000 studenter i
Disponibel Inkomst 983 mkr 4 422 mkr 8 843 mkr Goteborg vilket ar summan av studenterna for respektive skolor som
undersokts. Denna kalkyl utgdr studenters ekonomiska paverkan per
Boende 358 mkr 1 613 mkr 3 2926 mkr manad. Utifran att ett Idsar antas vara 9 manader (september-maj) sa
blir en termin 4,5 manader och detta mojliggor att rakna ut paverkan
Mat & Hushall 169 mkr 759 mkr 1 518 mkr per termin och per Iasar.
Enkatsvaren visar darmed en ekonomisk paverkan av studenterna pa
Transport 54 mkr 242 mkr 484 mkr Goteborgs naringsliv med 833 mkr per manad, 3 747 mkr per termin

och 7 493 mkr per lasar. Respondenterna ar representativa till
populationen sett till storleken pa stickprovet samt aterspeglandet av

NeJE 125 mkr 564 mkr 1129 mkr antalet studenter per hogskola. Det ar dock noterbart att 95% av
. respondenterna pluggar heltid samt 88% av respondenterna bor i
s S 176 mkr 553 mkr Goteborg. Detta motsvarar en liten Overrepresentation sett till
w populationen. Ett mer realistiskt antagande ar att mellan 60-70% laser
Ovrigt ol s ST il S5 iy heltid samt att mellan 70-80% av studenterna bor i Goteborg. Darmed
Studierelaterat 17 mkr 74 mkr 149 mkr skiljer sig det slutliga resultatet gallande studenters paverkan pa

Goteborgs ekonomi potentiellt nagra procentenheter mot verkligheten.

Summa kostnader 833 mkr 3 747 mkr 7 493 mkr Differensen mellan den disponibla inkomsten och summa kostnader
tillhor sparande samt kostnader utanfér Goteborg.
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Enkatsvaren i kombination med tidigare rapporter har mojliggjort att
uppskatta den ekonomiska paverkan till 7 miljarder kr per lasar

Tidigare rapport - Tyréns

6,7 miljarder kr

Tyréns rapport fran 2015 beraknade
att 41 000 studenter (Chalmers och
Handelshoégskolan) genererade 3,6
miljarder kr per ar till Goteborgs
naringsliv. Detta motsvarar 87 804 kr
per student per ar, vilket
inflationsjusterat till 2024 blir 116 784
kr. Med 77 000 studenter som bas
motsvarar detta totalt 8,99 miljarder kr
per ar. Vidare ar denna berakning gjord
for ett kalenderar. Om man istallet
raknar for ett [asar motsvarar
slutsatsen fran rapporten 6,7 miljarder
kr, inflationsjusterat till 2024.

Enkatsvaren visar att studenter i
Goteborg spenderar i genomsnitt 10 813
kr per manad i Goteborg. Tillampat till
alla 77 00O studenter, bidrar detta
ekonomiskt till Goteborgs naringsliv med
833 miljoner kr per manad vilket
motsvarar 3,75 miljarder kr per termin
och 7,5 miljarder kr per lasar. Detta
understryker tydligt Goteborgs studenters
betydelse for stadens naringsliv.
Enkatsvaren kompletterar aven tidigare
berakningar och ger en uppdaterad bild
av studenternas ekonomiska paverkan
pa Goteborg.

Studenters ekonomiska paverkan
pa Goteborgs naringsliv uppskattas
till 7,5 miljarder kr per lasar enligt
enkatsvaren, medan Tyréns rapport
fran 2015, justerat till inflation och
antal studenter, anger en paverkan
pa 6,7 miljarder kr. Genom att
kombinera dessa resultat och ta
hansyn till data fran externa kallor
anger rapporten ett slutgiltigt svar
angaende Goteborgs studenters
ekonomiska bidrag till Goteborgs
naringsliv pa 7 miljarder kr per
lasar.
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85% av studenters disponibla inkomst spenderas i Goteborg, och de
studenter som bor i zon A spenderar 92% av sin inkomst i Goteborg

Andel av den disponibla inkomsten som spenderas i Goteborg

Zon A Zon B Zon C Utanfor Vasttrafikszoner

» O @

= | G6teborg Utanfér Goteborg = | Goteborg Utanfér Goteborg = | Géteborg Utanfér Géteborg = | Géteborg Utanfér Goteborg

En betydande andel av studenternas disponibla inkomst spenderas i Goteborg

Enkatresultaten visar pa att de studenter som bor i Vasttrafiks zon A spenderar den stérsta andelen av sin inkomst inom Goteborg. Da de
studenter som bor i zon A spenderar sin bostadskostnad inom Goéteborg ar det ett vantat resultat. En trend kan observeras i att desto langre en
student bor fran Géteborg desto mindre andel av sin inkomst spenderar de i Géteborg. De studenter som bor utanfor zon A spenderar en
majoritet av sin inkomst pa kostnader utanfér Goteborg och sparande. 88% av de som studerar i Goteborg bor enligt enkatsvaren inom zon A,
och darav spenderas totalt 85% av Goteborgs studenters totala inkomst inom Goteborg enligt enkaten.

‘2 HANDELSCONSULTING 47

AN



Studenter over 35 ar spenderar 5 procentenheter mindre av sin inkomst
pa noje an aldersgrupperna 18-23 och 24-29

Totala utgifter per aldersgrupp
K
6,0rOO 41%

41%
5,000 29%
34%
4,000

3,000 20% 17%

19%
2,000 13% 13% o
11% 89,
° 7%

7% 7% 7%
(o] (] 5% 4%5%

0,
4927 4%
1= i 10 11
0 [ | - [ ] [ |

18-23 24-29 30-35 Over 35

1,000 6%

® Boende Mat NOje ™ Fritid Transport ™ Ovriga kostnader ™ Studierelaterade artiklar

5Kalla: Eurostudent (2024). Social and Economic Conditions of Student Life in Europe.

Aldersgrupperna har olika utgifter och inkomster

Hur studenterna spenderar sina pengar varierar beroende pa
alder. Medelinkomsten varierar aven mellan aldersgrupperna
och de procent som presenteras ar relaterat till
aldersgruppens genomsnittliga inkomst.

Aldersgruppen over 35 ar spenderar minst andel av sin
inkomst i Goteborg, da de endast spenderar 71% av sin totala
genomsnittliga inkomst i Goteborg. | aldersgruppen med
respondenter over 35 ars alder bor 33% utanfér zon A, vilket
forklarar varfor de spenderar i genomsnitt minst andel av sin
inkomst i Goteborg. Att de trots detta spenderar liknande
absoluta belopp beror pa att de har den hogsta
genomsnittliga inkomsten. Lagst genomsnittlig inkomst har
aldersgruppen 18-23 ar. Att studenters genomsnittliga
inkomst 6kar med aldern bekraftas dven av Eurostudent®.
Andelen av sin inkomst som studenter spenderar pa noje
minskar aven med aldern. Aldersgrupperna 18-23 och 24-29
spenderar 13% vardera av sin inkomst pa ndje, vilket kan
jamfdras med aldersgruppen 6ver 35 som spenderar 8% av
sin inkomst pa noje. Inom Ovriga kategorier spenderar
aldersgrupperna liknande andelar av deras inkomst.
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Manliga studenter har 8% hogre inkomst an kvinnliga studenter och
spenderar lagst andel av sin inkomst pa boendekostnader

Studenternas totala utgifter fordelat pa kon Sma variationer i utgifter beroende pa koén
Kr Hur studenterna spenderar sina pengar varierar aven
2000 34% 38% beroende pa kon. | analysen av denna data har de som har
4.500 uppgett icke-binar och annat som kon exkluderats, detta for
att antalet respondenter som har angett dessa kategorier ar
4,000 for fa for att genomfdra en representativ analys. 1% av
3,500 respondenterna angav icke-binar som kén och 0,4% angav
annat som kon.
3,000
| absoluta belopp har manliga studenter hogst genomsnittlig
2,500 17% L7% inkomst. De har 13 460 kr som genomsnittlig inkomst, vilket
2,000 12% kan jamforas med kvinnliga studenters genomsnittliga
14% inkomst som ar 12 421 kr. Manliga studenter har darmed 8%
1,500 hogre inkomst an kvinnliga studenter.
1,000 6% 5% 7% 6% ) o .. o
% 4% Manliga studenter spend.era!r 34% av sin inkomst pa
500 5% 5% boendekostnader och kvinnliga studenter spenderar 38% av
o . Bl . l Bl sin inkomst pa samma kostnader. Resterande kategorier
Man Kvinna uppvisar en liten variation i andel som de olika kdnen

spenderar i de olika utgiftskategorierna. Studierelaterade

H Boende Mat NOje M Fritid Ovriga kostnader ™ Transport M Studierelaterade artiklar kostnader och matkostnader uppvisar ingen variation
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Studenter vid yrkeshogskolor har de hogsta totala utgifterna i Goteborg
och de spenderar i genomsnitt 13 082 kr per manad

Genomsnittliga totala utgifter i Goteborg per skola

Yrkeshogskola | 13,082

IT-fakulteten I 11,944

A 11,482

Handelshdégskolan

Utbildningsvetenskapliga fakulteten I 11,481

Samhéllsvetenskapliga fakulteten [ 11,289

Konstnérliga fakulteten I 11,115

Sahlgrenska akademin [N 10,871

Chalmers Tekniska Hogskola . 10,695

A 9,408

Annan skola

T 9,314

Naturvetenskapliga fakulteten

T 9,230

Humanistiska fakulteten

0] 2,000 4,000 6,000 8,000 10,000 12,000 14,000 Kr

5Kalla: Eurostudent (2024). Social and Economic Conditions of Student Life in Europe.

Studenters totala utgifter varierar beroende pa skola
Studenters totala utgifter varierar aven beroende pa var de
studerar. Studenter vid den Humanistiska fakulteten vid
Goteborgs universitet har lagst genomsnittliga totala utgifter,
vilket ar 9 230 kr. Studenter som studerar vid yrkeshogskolor
har hogst genomsnittliga totala utgifter, dar de totala
utgifterna per manad i genomsnitt uppgar till 13 082 kr.
Studenter vid yrkeshdgskolor har i genomsnitt 3 852 kr mer i
totala utgifter an studenter vid den Humanistiska fakulteten.

47% av studenter vid yrkeshdgskolor ar éver 30 ar gamla, och
de har en hogre genomsnittlig inkomst an de som studerar vid
den Naturvetenskapliga fakulteten. Vid den
Naturvetenskapliga fakulteten ar 13% av studenterna over 30
ar gamla. Att aldre studenter har en stérre genomsnittlig
inkomst, och hogre totala utgifter bekraftas aven av en
rapport av Eurostudent®.

Studenter vid yrkeshdgskolor har aven storst utgifter pa mat
och boende. Studenter vid Naturvetenskapliga fakulteten har
lagst kostnader for boende och mat.
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Utover slutsatserna fran den kvantitativa delen skapar intervjuerna

vardefulla kvalitativa insikter kring studenters paverkan

Studenters
ekonomiska bidrag

Majoriteten av fOretagen anser
att studenter ar en malgrupp
som paverkar omsattningen.
Studenter bidrar bade genom
direkta kGp och genom en
indirekt paverkan.

92% av foretagen anser att
relationen till studenter ar
betydelsefull. 83% av foretagen

marker av farre studenter under

sommaren, 25% anpassar
dessutom verksamheten vid
terminsstart.

_/
VV
VYV

Evenemang & aktiviteter
riktade till studenter

Svarens variation var som storst
i denna del. Samtliga foretag
inom bar och nattklubb
anordnar evenemang riktade till
studenter, medan inga foretag
inom restaurang och kafé
anordnar evenemang eller
liknande studentaktiviteter.

Foretagen som riktar aktiviteter
till studenter upplever att det
skapar en 6kad kundlojalitet
och har en tro pa att det gynnar
verksamheten pa lang sikt.

o

[e]

Rabatter &
Erbjudanden

73% av foretagen erbjuder
studentrabatter, varav samtliga
inom bar och nattklubb.
Majoriteten av foretagen anser
att rabatterna anvands av
studenter, och halften menar
att de paverkar studenternas
kopbeslut.

Vissa foretag avstar dock fran

studentrabatter och hanvisar till

andra konkurrensfordelar eller
ar nojda med sitt studentflode.

Okad
studentpopulation

Samtliga av de intervjuade
foretagen ar dverens om att fler
studenter till Goteborg ar
nagonting som hade gynnat
hela staden. 100% av
respondenterna staller sig
positiva till att Goteborg skulle
bli Sveriges studentstad 2026.

Foretagen ar eniga om att en
minskad studentpopulation
hade varit negativ for Goteborgs
naringsliv. Detta extremfall hade
varit forodande for vissa foretag.

/e
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Intervjuunderlaget understryker att Goteborgs studenter bidrar med
kompetens samt dynamik utover kundbas och okad omsattning

Kundbas

Studenter utgor en
betydande grupp av
konsumenter for Goteborgs
foretag.

Omsattning

Studenter genererar
ekonomisk aktivitet genom
konsumtion av varor och
tjanster.

Kompetens

Studenter innefattar en
betydelsefull och flexibel
arbetskraft for rekrytering.

Dynamik
Narvaron av studenter skapar

mojlighet for Goteborgs aktorer att
utveckla sitt vardeerbjudande.
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HHGS HandelsConsulting AB har over 25 ars erfarenhet av att erbjuda
Handelshogskolans kompetens till foretag over hela naringslivet

Referens-

HHGS HandelsConsulting AB
ar Nordens storsta student-
drivna managementkonsultbolag och
erbjuder naringslivet projektbaserade
konsulttjanster inom Handels-
hégskolans kompetensomraden.

Var vision ar att genom kvalificerade
konsulttjanster erbjuda naringslivet
farsk kunskap och kompetens fran
Handelshégskolan. Genom driv,
professionalism och nytank bistar
HandelsConsulting naringslivet med
stort varde och bidrar samtidigt med
studentnytta.
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Kontaktuppgifter

Avsandare

Adress

HHGS HandelsConsulting AB
Viktoriagatan 9

411 25 Goteborg

Org. Nr. 556551-6183

Var referens

Alireza Raghebi, VD

073-59554 44
alireza.raghebi@handelsconsulting.se

Viktor Strandhede, Kvalitetssakringsansvarig
076 - 171 08 34
viktor.strandhede@handelsconsulting.se

Elliot Ekeros, Projektledare
072 - 3116342
elliot.ekeros@handelsconsulting.se

Mottagare

Adress

Akademiska Hus AB
Sven Hultins Plats 5
412 58 Goteborg

Org. Nr. 556459-9156

Er referens

Karolina Ganhammar, Fastighetschef
072 -2065477
karolina.ganhammar@akademiskahus.se

Melker Wargbaner, Ordforande
076 - 00534 14
ordforande@gfs.se

Viktor Sjodahl, Vice Ordférande
076 - 005 47 78
vice@gfs.se

%72 HANDELSCONSULTING

54



¢ HANDELSCONSULTING

2025-02-21
@ HANDELSCONSULTING Copyright © HHGS HandelsConsulting AB 2025
Org.nr: 556551-6183 | Styrelsens sate: Goteborg



	Rapport
	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25
	Slide 26
	Slide 27
	Slide 28
	Slide 29
	Slide 30
	Slide 31
	Slide 32
	Slide 33
	Slide 34
	Slide 35
	Slide 36
	Slide 37
	Slide 38
	Slide 39
	Slide 40
	Slide 41
	Slide 42
	Slide 43
	Slide 44
	Slide 45
	Slide 46
	Slide 47
	Slide 48
	Slide 49
	Slide 50
	Slide 51
	Slide 52
	Slide 53

	Next Steps
	Slide 54
	Slide 55


